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Grdfica

— 1 PERFIL DE INGRESO

El interesado en cursar la Licenciatura en Disefio y Comunicacion Grafica deberd contar con los siguientes conocimientos, habilidades y actitudes:

CONOCIMIENTOS:

« Conocimientos del drea de ciencias bdsicas.

« Conocimientos bdsicos de informdtica.

* Principios de matemdticas.

« Principios de cultura general y temas de
actualidad.

+ Bases de metfodologia de la investigacion.

« Conocimientos bdsicos en arte.

« Conocimientos bdsicos de comunicacién.

£% HABILIDADES:

* Pensamiento critico y reflexivo.

* Autogestion y regulacion de su propio aprendizaje.

« Capacidad para expresar y sustentar una postura personal  « Honradez en sus acciones.
sobre temas de interés y relevancia general.

« Capacidad para tomar decisiones.

« Disposicién para trabajar en equipo.

* Habilidades en el uso de las tecnologias de la informacion.  « Actitud participativa y colaborativa.

» Capacidad creativa aplicada a la composicién de
elementos visuales.

ACTITUDES:

* Adaptabilidad y apertura al cambio.

« Disposicion para trabajar bajo presion.

* Reflexivo ante los problemas de su enforno.
« Entusiasta ante el nuevo aprendizaje.

* Actitud emprendedora y proactiva.

* Interesado en los fenémenos de la comunicacion.

« Participativo en el desarrolio de proyectos visuales.

1 PERFIL DEL EGRESADO

El egresado de la Licenciatura en Disefio y Comunicacion Grdfica serd capaz de infegrar los siguientes conocimientos, habilidades, actitudes y destrezas:

CONOCIMIENTOS:

« Conceptos clave de la comunicacion visual.

+ Composicion visual y grdfica.

+ Arquitectura de la informacion.

+ Anatomia y semiética de la tipografia.

« Procesos de produccion de signos.

+ Cultura digital y su aplicacién a la comunicacion grdfica.
+ Medios de comunicacion impresos, audiovisuales y electrénicos.
= Disefno y produccion editorial.

« Fundamentos de mercadotecnia en el dmbito del disefio.
« Edicion de imdgenes y produccion fotogrdfica.

« Principios de produccion en campanas publicitarias.

« Disefio, produccion y mercadotecnia del envase.

* Imagen e identidad corporativa.

£% HABILIDADES:

« Disenar signos tipogrdficos.

« Reconocer las caracteristicas y valores estéticos de las corrientes artisticas internacionales

y su influencia en el disefio nacional.

+ Aplicar y manejar el color en productos grdficos y de comunicacion visual.
« Desarrollar las diferentes etapas de creacion y produccién en animacion.

« Reconocer los elementos mercadolégicos necesarios para la generacion de la identidad

visual de productos o servicios.

« Manejar el software para actividades multidisciplinarias de la comunicacion grdfica.

« Establecer los costos de produccion de un proyecto grdfico.

+ Fomentar procesos creativos e innovadores en la creacion de nuevos conceptos.

« Utilizar las estrategias bdsicas del branding en proyectos especificos.

* Aplicar los principios de arquitectura de la informacién y comunicacion en pdginas web.

« Comunicar y narrar ideas eficazmente a través de la realizacion de proyectos grdficos.

ACTITUDES:

* Responsable de su trabajo y comprometido con la industria.
« Cooperativo en sus actividades.

* Inferesado por la innovacion en el disefio.

« Sensible a las necesidades y demandas del consumidor.

* Proactivo y honesto en su desempeiio.

* Respetuoso de la diversidad de ideas.

« Dispuesto a trabajar en equipo.

« Con capacidad de trabajar bajo presion.

DESTREZAS:

« Disefiar productos grdficos de calidad que respondan a las
necesidades de la sociedad, a fravés de propuestas creativas
e innovadoras, para generar una reaccion favorable en el
usuario.

« Aplicar los principios tedricos y técnicos de la comunicacion
grdfica, en funcién del andlisis de la forma, el color y la
composicién, tomando en cuenta los procesos histéricos del arte
y las tendencias del disefio.

* Manipular las herramientas tecnolégicas y el software especializado
en la integracién de imagenes, dibujos, videos, animaciones y
sonidos, articulando productos multimedia.

« Combinar las técnicas de disefio y gestion de redes sociales para la
promocién de productos, aplicando el uso de métricas y el andlisis
de resultados, con la finalidad de desarroliar la identidad y
consolidar la reputacion de la empresa o negocio.

« Disefiar estrategias de arquitectura, comunicacion y usabilidad en la
creacién de proyectos web, con la finalidad de presentar
eficazmente los contenidos a los usuarios.

« Establecer el costo y el valor del disefio en proyectos de
comunicacion grdfica, a fravés de la implementacion de estrategias
de costeo y produccion.

« Gestionar la formalizacién de los productos, la comunicacion y los
espacios visuales de la empresa a fravés de la implantacion
estructurada de los procesos de disefio.

« Disefiar marcas propias, aplicando los procesos creativos del disefio,
la mercadotecnia y el andlisis del comportamiento del consumidor,
para diferenciar los productos o servicios de la empresa y los de la
competencia.
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REQUISITOS DE INSCRIPCION

Presentar original del acta de nacimiento, copia de la CURP y 4 fotografias tamano infantil en blanco y negro.

Probar con documentacién oficial idénea, expedida por la institucion educativa de procedencia, haber concluido los
estudios de educacién media superior.

Los estudios realizados en el extranjero deberdn estar legalizados o apostillados en el pais de origen y contar, en su
caso, con la revalidacién de estudios o dictamen técnico oforgado por la autoridad educativa competente en
México.

El origen del certificado total de estudios del nivel medio superior o en su caso la revalidacion de estudios, deberdn
presentarse dentro de los 45 dias hdbiles siguientes al inicio del primer ciclo escolar.

En el supuesto de que el estudiante no entregue la documentacioén en el plazo sefalado en el pdrrafo anterior, la
Universidad del Valle de México, sin responsabilidad alguna para ella, podrd proceder a la suspension del servicio
educativo al estudiante.

Presentar y acreditar el examen de admision y/o los instrumentos de diagndstico, que en su caso establezca la
Universidad.

Haber obtenido un promedio minimo de 6.0 en el nivel educativo inmediato anterior o equivalente; salvo en el caso de
la carrera de Medicina, donde éste deberd ser de 8.0.

No obstante lo anterior, para tener por equivalente una asignatura serd necesario que ésta haya sido acreditada, en
su institucion educativa de origen, con una cdlificaciéon minima de 7.0, sin perjuicio de la observancia de los demds
requisitos que al efecto se establecen en el Reglamento General de Estudiantes de Tipo Superior.

No haber sido dado de baja definitiva institucional por indisciplina o por haber incurido en una falta considerada
como muy grave para la Universidad del Valle de México en cualquiera de sus campus.

Concluir los trdmites de registro en las fechas establecidas por la Universidad; de no hacerlo se perderd el derecho al
ingreso, entendiéndose como renuncia a la inscripcion.

Cumplir con los demds requisitos académicos y administrativos indicados en los instructivos, boletines o demds medios
informativos que establezca la Universidad.

Presentar, en su caso y de acuerdo con lo previsto en el plan y programa de estudios, 0 en su mapa curricular, el
examen de idiomas correspondiente, debiendo observar, asimismo, lo previsto en el Reglamento de idiomas de la
Universidad.

Para estudiantes de nacionalidad extranjera, con residencia en México, deberdn cumplir con las disposiciones que al
efecto establezca la legislacion mexicana en materia migratoria.

VI.

REQUISITOS DE TITULACION

Haber obtenido el 100% de los créditos en cada una de las dreas curriculares que comprende el plan de estudios
correspondiente dentro de los plazos establecidos, incluyendo las materias extracurriculares, optativas, electivas y
propedéuticas, segun el caso.

No tener alguna sancién académica, disciplinaria o estar suspendido en sus derechos.

Haber cumplido con toda la documentacién necesaria en tiempo y forma, asi como los procedimientos establecidos
por el campus de conformidad a la norma educativa y demds ordenamientos institucionales.

Realizar en forma oportuna el pago de derechos con la cuota vigente al momento de realizar la solicitud
correspondiente.

Obtener del drea de Servicios Escolares del respectivo campus, la revision de estudios correspondiente.

Los demds requisitos y trdmites previstos en el Reglamento de Titulacién de la Universidad.
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PLAN DE ESTUDIOS ) )
LICENCIATURA EN DISENO Y COMUNICACION GRAFICA

EJES CURRICULARES
m Area de Habilidades Profesionales

m Area Bdsica

Costos, Produccién

Dibujo al Natural

Fundamentos de

Taller de Disefio
y Composicién

llustracién

Disefio para Redes

y Aranceles de
Disefo

Sistemas de
Medios Impresos

Disefadores y

] . Sociales y Cultura Tendencias del Disefio
[ Tipogrdfica Medidtica Contemporéneo
Disefo de Taller de Semidtica y o o
Imdgenes Composicién Argumentacién SSe_noll_ehc_cl ¥ D/l\sveonnc;c:/éi/gb
Vectoriales Gréfica Retérica del Disefio enatizacion
Introduccién al Morfologia Disefo de Ediciones Disefo Aplicado Medios Grdficos de
Disefio Grdfico del Disefo Digitales ala Web Impacto
Fotografia P kl):lt_)ig?gr_cfl'c d Programacién Técnicas de
Digital o P'f(')gg;g’ < en Ambiente Web Animacién Digital

Estos programas estdn sujetos a mejora continua por lo que pueden ser modificados sin previo aviso. Reconocimiento de Validez Oficial por la Secretaria de Educacién Publica, segin acuerdo Secretarial No. 131 de fecha 8 de febrero de 1988 y publicado en el Diario Oficial de la
Federacién el 25 de febrero de 1988. Sujeto a los términos y condiciones establecidos en el Reglamento de Estudiantes aplicables, mismos que se pueden consultar en la direccién electrénica: http://universidaduvm.mx/web/uvm/reglamentos-uvm-vigentes

Area Profesional

Legislacion
para el Disefio

Preprensa Digital
y Produccién de
Impresos

Seminario de
Innovacién

Produccién
Multimedia

Publicidad, Disefio
y Espacio

universidaduvm.mx | 01 800 0000 UVM (886)

PAF Area de Idioma

Seminario de
Tendencias
Disciplinarias

Disefio Editorial
Contempordneo

Identidad y
Disefio
Corporativo

Disefio Aplicado
al Envase

Seminario de
Estrategias de
Competitividad

Disefo y
Comunicacién
Estratégica de la

Marca

Précticas
Profesionales
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