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— 1 PERFIL DE INGRESO REQUISITOS DE INSCRIPCION

El aspirante de la Licenciatura en Comunicacion y Medios Digitales debe contar con:

I Presentar original del acta de nacimiento, copia de la CURP y 4 fotografias tamano infantil en blanco y negro.

££) CONOCIMIENTOS: % HABILIDADES: ACTITUDES:
« Elementos de la Tecnologia de la Informacion y « Producir textos con base en las reglas gramaticales y * Adaptabilidad y apertura a los cambios constantes y a los Il. Probar con documentacién oficial idénea, expedida por la institucién educativa de procedencia, haber concluido los
Comunicacioén (TIC). ortogrdficas. contextos social y politico. estudios de educacién media superior.
+ Dominio de lectura y escritura. « Expresar ideas y conceptos coherentes y conclusiones = Proactivo.
+ Fundamentos de los procesos sociales en el dmbito T ) . * Disposicion hacia una formacion innovadora de Los estudios realizados en el extranjero deberdn estar legalizados o apostillados en el pais de origen y contar, en su
Eeelel, GRENElED y (PellilEs: gaoimeniaipiriosae/Eigisplpiblicoldeliona CIEEEE, . caso, con la revalidacién de estudios o dictamen técnico otorgado por la autoridad educativa competente en
* Procesos historicos de México y el mundo. precisa. « Entusiasta hacia nuevos aprendizajes. México.
* Principios de arte y cultura. « Valora y describe los procesos del arte, literatura y * Comprometido con su proceso formativo. .
Flementos de Estacistica. . ﬂ}ﬁfffeiijgg}g?'jZTc',"{,“}o,mccién y comunicacion. G Ry Gl G G LT (LR e El origen del cettificado total qe es?ugiios ‘dellnivel me.d_iol superiO( 0O en su caso la revalidacion de estudios, deberdn
« Identifica, ordena e inferpreta datos. presentarse dentro de los 45 dias hdbiles siguientes al inicio del primer ciclo escolar.
« Pensamiento critico y reflexivo.
* Manejo de métodos de investigacién. En el supuesto de que el estudiante no entregue la documentacioén en el plazo sefalado en el pdrrafo anterior, la
+ Identifica el conocimiento social y humanista como Universidad del Valle de México, sin responsabilidad alguna para ella, podrd proceder a la suspension del servicio
una construccion en transformacion. educativo al estudiante.

Il Prgseni_ar y acreditar el examen de admisién y/o los instrumentos de diagndstico, que en su caso establezca la
PERFIL DEL EGRESADO Universidad.

IV. Haber obtenido un promedio minimo de 6.0 en el nivel educativo inmediato anterior o equivalente; salvo en el caso de
la carrera de Medicina, donde éste deberd ser de 8.0.

El egresado de la Licenciatura en Comunicacién y Medios Digitales serd competente para los siguientes conocimientos, habilidades, actitudes y destrezas:

No obstante lo anterior, para tener por equivalente una asignatura serd necesario que ésta haya sido acreditada, en

STl ) ' o . ACTIUDES, ) ) S su institucion educativa de origen, con una cdlificacion minima de 7.0, sin perjuicio de la observancia de los demds
+ Fundamentos y estrategias de los medios de comunicacion impresos, audiovisuales y « Dispuesto a trabajar en equipos multidisciplinarios. requisitos que al efecto se establecen en el Reglamento General de Estudiantes de Tipo Superior

electrénicos. « Comprometido con el mejoramiento, innovacion y calidad de los servicios. .
. i6 i ia. * Respetuoso de las costumbres, cultura, valores y tradiciones de los diferentes actores . . . . " N . PR . . .
. m::::,'ggn?;ﬂgrgzdgfopcgcnda v opinién pablica y erzomos b (6 CEn TR, v V. No haber sido dado de baja definitiva institucional por indisciplina o por haber incurrido en una falta considerada
« Técnicas de comunicacién oral. « Critico y propositivo hacia los procesos de comunicacién y su papel como como muy grave para la Universidad del Valle de México en cualquiera de sus campus.
* Principios de la comunicacion politica. transformador social. i L . i . . ,
- Elementos clave de imagen y opinién publica. - Capacidad para conformar y liderar equipos de trabajos. VI _Conclulr los 1rarpjies de registro en Iqs.fechos. esfqbk_egldas por la Universidad; de no hacerlo se perderd el derecho al
« Técnicas en la redaccion de guiones. * Proactivo, ético, responsable y honesto en el actuar profesional. ingreso, entendiéndose como renuncia a la inscripcion.
* Legislacion para la comunicacion. « Comprometido con los resultados organizacionales.
* Perspectiva social de las diferentes dreas de intervencion de la comunicacion. * Calidad en la ejecucion de servicios y productos. VII. Cumplir con los demds requisitos académicos y administrativos indicados en los instructivos, boletines o demds medios
* Produccion ediforial en medios impresos y digitales. * Objetivo en el andlisis de informacion. informativos que establezca la Universidad.
* Proceso de produccién, edicion y postproduccién audiovisual. + Comprometido con la responsabilidad social.
* Técnicas de la fotografia y animacion digital. . EGm"r’e“del‘m_’ Coluerosbioyecios) VIII. Presentar, en su caso y de acuerdo con lo previsto en el plan y programa de estudios, o en su mapa curricular, el
0 LEABCHICENDTEEEIEL usto por la innovacion. examen de idiomas correspondiente, debiendo observar, asimismo, lo previsto en el Reglamento de idiomas de la
* Elementos bdsicos de composicion de texto, forma y color. « Tolerante a la frustracion. Universidad
« Diseno creativo y herramientas para los hipermedios. « Capacidad para trabajar bajo presion. .
« Fundamentos de comunicacién organizacional. " . " . . . - . . . .
« Principios de relaciones publicas en el quehacer comunicacional. IX. Para estudiantes de nacionalidad extranjera, con residencia en México, deberdn cumplir con las disposiciones que al
- Procesos de investigacién cuantitativa y cualitativa. efecto establezca la legislacion mexicana en materia migratoria.

P DESTREZAS:

« Disenar, operar, coordinar, dirigir y evaluar proyectos y procesos de comunicacion en
los dmbitos medidtico, institucional, organizacional, comunitario y personal con una

¢ HABILIDADES: actitud ética, veraz y de respeto. ”
« Medicién de audiencia y andlisis de impacto. « Desarrollar la preproduccién, produccion y post produccion de proyectos de audio y
« Proponer esfrategias de Y:omunicocic’m ngonizocionol. video en medios de comunicacion fradicional y digital a través del manejo de REQU |S|Tos DE TITU LAC'ON
« Investigar e interpretar fenémenos sociales desde una perspectiva comunicativa. equipo tecnoldgico y humano, para resolver situaciones especificas de
« Explicar las principales teorias de la comunicacién aplicadas a situaciones reales. comunicacion.
« Comprender los sucesos actuales de la poliica infernacional. « Disenar materiales interactivos y multimedia que incorporen el avance de las
« Desarrollar camparias de publicidad y estrategias de mercadotecnia. tecnologias aplicables a la comunicacién, con un enfoque creativo y disciplinado. I. Haber obtenido el 100% de los créditos en cada una de las dreas curiculares que comprende el plan de estudios
« Disefiar y realizar producciones audiovisuales. * Desarrollar contenidos periodisticos en medios impresos y digitales a partir del uso de correspondiente dentro de los plazos establecidos, incluyendo las materias extracurriculares, optativas, electivas y
« Gestionar las técnicas y procesos comunicativos, asi como el registro y difusion de la estrategias argumentativas e informativas segun el género periodistico, para transmitir propedéuticas, segin el caso.
informacion. informacién bajo los principios de oportunidad, objetividad y veracidad.

* Aplicar técnicas fotogrdficas para la produccion de mensajes visuales. + Dingir la lineq editorial en los medios de comunicacion para emifi los contenidos Il.  No tener alguna sancién académica, disciplinaria o estar suspendido en sus derechos.
« Aplicar técnicas y procesos de produccion multimedia y materiales interactivos. pleﬂiner;fes de ciue,r?o cg: ?oliﬁcp y esfilo de cada medio, identificando los !
« Llevar a cabo mediciones de informacién en diversos medios de comunicacion. elementos caracteristicos de los mismos. : ;o : " " o :
o PIEe C) CTAED GeTeIo € PR N s Gl A © st « Disefar, desarrollar, implementar y evaluar campafias de contenido social, haciendo . Habelr °”’“p"df, con t?dc _Ig %OCL:menchIOndne(:?SOnO den hgmpg y forrr_ma,tcm_c?_rtno_los ;;rocedlmlentos establecidos
« Aplicar técnicas de gestién de planes de comunicacion organizacional. uso de las estrategias de comunicacion, para influir positivamente en el publico, por el campus de conformidad a la norma educativa y demas ordenamientos institucionales.

tomando como base el bien comun y la responsabilidad de su profesion con la

sociedad. IV. Realizar en forma oportuna el pago de derechos con la cuota vigente al momento de realizar la solicitud

« Diagnosticar, formular y evaluar estrategias de comunicacion organizacional a través correspondiente.
de la recoleccién de datos y deteccién de necesidades especificas para establecer
el plan de comunicacién basado en criterios de calidad. V. Obtener del drea de Servicios Escolares del respectivo campus, la revisidn de estudios correspondiente.
« Crear y gestionar proyectos de comunicacion en alta direccién, para lograr los
objetivos organlzacionales, incrementar la productividad, los resultados de la VI. Los demds requisitos y trémites previstos en el Reglamento de Titulacién de la Universidad.

empresa y satisfacer las necesidades de los publicos a fravés de la aplicacion de los
conocimientos de comunicacion interna y externa, las habilidades de liderazgo,
negociacion y foma de decisiones, basdndose en la responsabilidad y agregando
valor a la sociedad.
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PLAN DE ESTUDIOS

LICENCIATURA EN COMUNICACION universidaduvm.mx | 01 800 0000 UVM (886)
Y MEDIOS DIGITALES

EJES CURRICULARES

m Area Bésica

Area de Habilidades Profesionales Area Profesional

Taller de
Comunicacién

Fotografia
Digital

Disefio de
Imdgenes
Vectoriales

Modelos Teéricos
de la
Comunicacién

Taller de
Redaccién

Comprensién
Lectora y
Andlisis de
Textos

Pensamiento
Critico

Guionismo para
Medios

Modelos de la
Comunicacién
Contempordnea

Introduccién al
Periodismo

Laboratorio de
Produccién
Radiofénica

Técnicas de
Expresién en
Medios

Bases

Metodolégicas de

la Investigacién

Proyectos de
Audio y Radio

Produccién
Editorial

Géneros
Periodisticos

Procesos
Psicolégicos de la
Comunicacién

Produccién
Narrativa

Investigacion
Aplicada

a las Ciencias
Sociales

Mercadotecnia
en Comunicacién

Produccién
Audiovisual

Competencias
Linguisticas

Periodismo
Digital

Sociologia de la
Comunicacién

Comunicacién
Organizacional

Responsabilidad

Social y Desarrollo

Sostenible

Publicidad
Aplicada

Postproduccién
Audiovisual

Andlisis y
Disefio de
Contenidos

Medios y
Legislacién

Comunicacién,
Redes Sociales y
Cultura
Medidtica

Investigacion
Estratégica en
Comunicacién

Liderazgo y
Negociacién

Gestion Estratégica
de las Relaciones
Publicas

Apreciacién
Cinematogrdéfica

Comunicacién
Politica

Técnicas de
Animacién
Digital

Paradigmas del
Pensamiento
Actual

Seminario
de Innovacién

Desarrollo
Emprendedor

Seminario de
Tendencias
Disciplinarias

Produccién de

Cine Independiente

Comunicacién y
Mercadotecnia
Estratégica

Proyectos de
Creatividad e
Innovacién en
Hipermedios

Etica
Profesional

Cultura
Internacional
del Trabajo

Problemas y
Proyectos de
Comunicacién

Estudios de la
Opinién Publica

Seminario de
Estrategias de
Competitividad

Taller de
Fortalecimiento
al Egreso

Précticas
Profesionales

REDISENO
2 01 7

Estos programas estén sujetos a mejora continua por lo que pueden ser modificados sin previo aviso. Reconocimiento de Validez Oficial por la Secretaria de Educacién Publica, segin acuerdo Secretarial No. 131 de fecha 8 de febrero de 1988 y publicado en el Diario Oficial de la
Federacién el 25 de febrero de 1988. Sujeto a los términos y condiciones establecidos en el Reglamento de Estudiantes aplicables, mismos que se pueden consultar en la direccién electrénica: http://universidaduvm.mx/web/uvm/reglamentos-uvm-vigentes



